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SOCIAL MEDIA MARKETING

STUDIO2 COMUNICAZIONE

STD2 Creativita & Comunicazione

Pubblicato da Glola Passadar @ - 10 settembre - Q3
Man ti diremo che offriamo i nostri servizi a 360 gradi perché te I'hanno gia detto in tutte le
salse.

Possiamo dirti che la nostra consulenza per la comunicazione del tue brand diventerd un
elemento prezioso e indispensabile.

Dal digitale alla stampa, abbiamo una rete di collaboratori affidabili che ci permettono ogni
giorno di fare bene il nostro lavoro.
Comunicare.

fimewstudio? #studioZcomunicazione #agenziacreativa
« Spinea VE, via Volturno 3

o 0415725873
@ info@studio2web.it

NON OFFRIAMO
I NOSTRI SERVIZI
A 360 GRADI

IDEA E STILE COMUNICATIVO

Per comunicare i valori dell’agenzia
ho pensato di utilizzare
ironicamente le frasi che spesso

si leggono all’'interno delle bio
aziendali, come ad esempio
“offriamo i nostri servizi a 360
gradi”.

Prendendoci gioco di queste frasi
continuamente replicate e spesso
Senza un senso Preciso, riusciamo
a comunicare I'idea di non essere
un’azienda come tutte le altre
promuovendo valori di chiarezza e
pragmatismo.

Questi concetti sono stati ripresi
anche nello sviluppo del nuovo sito
web.

S22

@studio2comunicazione

Pubblicato da Gioia Passador @ - 22 sattembre - QY

@ STD2 Creativita & Comunicazione

Man ti parleremo in una lingua strana & cui sarai costretto ad annuire senza aver capito bene di
cosa si tratta.

Andremo dritti al punto perché la comunicazione & anche guesto.

Maon ci servira dirti che siamo dei professionisti, lo capirai da solo.
#newsiudio? #studioZcomunicazione #studioZchisiamo

-vt Spinea VE, via Volturno 3 gF 0415725873
@ info@studio2wekb.it

Y.

STD2 Creativita & Comunicazione
Pubblicato da Giola Passador @ - 1 ottobre - @

#studioZcomunicazione #agenziacreativa #socialmediamanager

-1" Spinea VE, via Volturno 3
T 0415725873
& info@studioZweb.it

NON TI DIREMO
IL SEGRETO
PER OTTENERE

SENZA FATICA

@studio2comunicazione

SI2

MNon ti diremo il segreto per ottenere mighaia di follower senza fatica perché non esiste.

La strada & lunga e faticosa, dovrai pubblicare con costanza e contenuti di qualita.

MIGLIAIA DI FOLLOWER



SOCIAL MEDIA MARKETING

STUDIO2 COMUNICAZIONE

P 604c

FHWEFH
KDFHWEKUFHK
DAJNBFAKJ
SHBD

P warm grey 1c P 604 moltiplica
30% opacita

P 5405c P warm grey 1c

FHWEFH
KDFHWEKUFHK
DAJNBFAKJ
SHBD

P 5405c moltiplica P warm grey 1 moltiplica

NON VENDERE
IL PRODOTTO IN SE,
PROVA A OFFRIRE
UN’ESPERIENZA

H2

PIANO EDITORIALE

Tipologie di post:

- contenuti utili

- presentazione portfolio

- comunicazione valori/vision
- citazioni

IMMAGINE GRAFICA

Alternanza colori istituzionali, foto
portfolio e azienda/staff.
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NON AVRAI
TUTTI I NOSTRI
SERVIZI

DALLA A ALLAZ

UN BUON PIANO
ESEGUITO ORA

E MEGLIO DI UN
PIANO PERFETTO
ESEGUITO DOMANIL.

S — — NI

NON AVRAI
UN PROGETTO

DI COMUNICAZIONE
A TUTTO TONDO

A e e e g
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CONTENT MARKETING

MATTEO BRAGHETTA
WEDDING PHOTOGRAPHER

Pubblicazione contenuti
su profili Facebook e Instagram.

Progettazione nuovo stile comunicativo
con priorita dellimpatto grafico
sulla griglia di Instagram.
Ci siame trovati particolarmenta bene con lui: W Y G $ E
R il i 5k 3 5 i Lo stile grafico richiama
cltre a portare un grande valore aggiunto

con la sua professionalita. 2 \ ‘.‘ : . = Ia pU|IZI8. e |’e|eganza

Super disponibile dall'inizio alla fine.

o waro-soniiglista £, ' [ g che si trovano nel sito web. PIANO EDITORIALE

Tipologie di post:

- contenuti utili legati agli articoli del blog

- fotografie non solo di coppia, ma anche di
altri particolari/persone

- recensioni degli sposi

1. impronte digitali colorate

7 idee curiose e divertenti
per un guest book
originale

Frendi un quadro o una tela bianca ¢ metti a
disposizione dei tuoi invitati dei colori, nei quali
intingere le dita, e chiedigli di apporre le loro
impronte  digitali, magari sovrascrivendovi il
proprio nome.

2. un oggetto da firmare

Fai firmare ai tuoi ospiti un oggetto che poi potrai
- i conservare! Andra bene qualsiasi cosa: wvasi,
10 abbracci diversi per strumenti musicali, piccoli tavolini, maschere di

celebrare I'amore il A legno, persine lampade e specchi.

50

3. messaggi sui sassi 5. foto Polaroid
Disponi dei piccoli clottoll di flume, bianchi e 6. video con il tablet

piatti, su un tavolino ed invita i tuoi ospiti a
firmargli, disegnarli © a scriverci una piccola

dedica. Poi, faglieli riporre su un piatto dal lock 7. haShtag per i social

essenziale e utilizzalo come oggetto di desian.

4. puzzie O Leggi PParticolo completo
_ al link che trovi nel post
S sl e T g st oppure visita il mio sito!

vasetto di vetro. Poi, invita i tuoi ospiti 2 firmare un

pezzo del puzzle o ad apporci una piccola dedica. WWW. fﬂ:__?ffeODfﬂgh@fra,COJ’ﬂ

' 5 [ Troverai molti altri consigli
-:_,\ ¢ (\i ;’J § o7 Ir\-’ per organizzare al meglio
~ il tuo matrimonio!




CONTENT MARKETING

AGENZIA IMMOBILIARE CASA SPINEA

Obiettivo CONTATTO (conversioni)

Indicatore: n. contatti via Whatsapp.

Obiettivo CONSIDERATION

Indicatori: interazioni, engagement rate.

Obiettivo AWARENESS

Indicatori: n. fan/follower, copertura.

Realizzazione piano editoriale e calendario
di programmazione mensile.

Creazione e gestione campagne PPC

con obiettivo contatto (Meta Business
Manager).

GESTIONE ANNO 2023

OBIETTIVI: contatto, consideration, brand awareness

SCHEDE IMMOBILI > contatto

SERVIZI + PARTNERSHIP > consideration
CONTENUTI UTILI > consideration
BRANDING > brand awareness

#caseinvendita (o #caseindffitto)
#inostriservizi

#pilloleimmobiliari

#chisiamo

PIANO EDITORIALE

Tipologie di post:

- schede immobili

- servizi accessori

- istituzionali (valori e mission)
- caroselli informativi

#inostriservizi

NON SAl
DA CHE PARTE
INIZIARE?

SERVIZIO DI
CONSULENZA
SR EINANZIARIA

E FISCALE

Tutte le risposte alle tue

domande sulle guestioni
finanziarie e fiscali per la
compravendita o |'affitto
f dellatuacasa.

" A e zgenzizimmabiliare

#chisiamo

L'acquisto della tua prima
casa oppure di uno spazio
piu grande per la tua A A NOSTRA

famiglia, & un passo s
importante della tua RESPONSABIA

storia.
E ne siamo consapevoli.

Il nostro obiettivo &
quello di seguirti in modo
professionale, passo dopo
passo, per far si che tu
possa scegliere in
serenita.

#chisiamo

HAI PAURA DI
DIMENTICARE
QUALCOSA?

Ti aiuteremo & a procurare e consegnare SERVIZIO DI
tutta la documentazione necessaria al ASSISTENZA

notaio con la nostra presenza il giorno NOTARILE
della stipula.

#inostriservizi e

Affidati a noi per
'acquisto o I'affitto della
tua nuova casa.

Lealta, integrita e
trasparenza sono i valori
che portiamo avanti dal
1966.

Negli anni abbiamo reso
felici intere generazioni di
famiglie che hanno
potuto scegliere con la
tranquillita di avere al
proprio fianco un
consulente di fiducia.

7 immatiiare

e fchisiamo




CONTENT MARKETING

AGENZIA IMMOBILIARE CASA SPINEA

Agenzia Immobiliare Casa Spinea si trova presso Spinea, Veneto.
7 dicembre 2023 - Q3

® RESIDENZA LA FILANDA - SPINEA centro
I 1 1 APPARTAMENTO IN VENDITA - PRONTA CONSEGNA, CHIAVI IN MANO I 1 |

Unico ed esclusivo, nel cuore di Spinea, una villa storica con annessa filanda rigualificata
completamente, immersa nel verde, dotata di tutti i moderni comfort con l'uso di materiali
innovativi e tecnologicamente avanzati - CLASSE A4.

APPARTAMENTO 3 CAMERE ULTIMO PIANO

Disposto su una superficie complessiva di 120 mq, composto da soggicrno-cucina di 50 mq,
3 spaziose camere, 2 confortevoli bagni finestrati.

I tutto impreziosito da soffitti in legno con travi a vista.

Dettagli e prezzo
https://spinea.agenziaimmobiliarecasa.it/fappartamento-in...

Vuoi saperne di piu?

Contattaci oppure passa a trovarci!

JJ 041990242 [ Whatsapp 3482864117
& Spinea (VE), via Roma 143

#immobiliarecasaspinea #caseinvendita

IMMOBILI IN VENDITA

Informazioni basilari
del’limmobile in copertina.

Elenco valori aggiunti
dellimmobile in evidenza.

Sponsorizzazione
dell’annuncio con obiettivo
contatto.

#oenzizimmobiliare
CASA

CENTRALISSIMO

SPESE CONDOMINIALI

MINIME

CONTESTO STORICO

IMMERSO NEL VERDE
oo

Agenzia Immobiliare Casa Spinea
Dal 1966 leader per professionalita, serieta e sicurezza nella compraven...

WhatsApp

MESTRE - Carpenedo

RISTRUTTURA LA TUA CASA

BONUS

MOBILI
2023

Cos'® e come funziona?

P

& pill capansnsalsilon Chia Acaselverdita g E‘;':-:I,I‘""”"'"‘ a.:|-|.|.\.g|hg:g.
; )
. -

SPINEA - centro

Piana terra o primo plano, classe A4,
3 camere, 2 i, gars p posio auto,

finitural ione personalizzabili.

ACQUISTA LA TUA CASA
BONUS R N L
RISTRUTTURAZIONE Un posto nan «_-1,._-.1-
QUANDO ACQUIST! per dormire :
UNA CASA GIA RISTRUTTURATA gn:
CON IL BONUS
[ #pillciemmabilari |

EA-CREA —

al 2% & ultime




CONTENT MARKETING

GIOIA PASSADOR

Pubblicazione contenuti
su profili Linkedin e Facebook

“Ho un nuovo progetto e mi serve un logo”

OK, MA TI SEI MAI CHIESTO
A COSA Tl SERVE
UN LOGO?

3 DOMANDE
A CUI DEVI SAPER RISPONDERE

(prima di pensare al logo per la tua azienda o per il tuo progetto)

T

“Ho bisogno di movimentare il profilo
e postare un po’ di pil per avere piu follower”

OK, IL TUO OBIETTIVO E AVERE PIU FOLLOWER,
MA PERCHE LE PERSONE DOVREBBERO

DECIDERE DI SEGUIRTI?
A—_—

(’ 0 W
b &

3 PUNTI CHIAVE
PER UTILIZZARE AL MEGLIO |

rassador.comunicazione

'CONTENUTI

PROPONI UN’ESPERIENZA,
PROPONI SOLUZIONI.

Risolvi i problemi/bisogni
dei tuoi clienti potenziali.

COMUNICA | TUOI VALORI

Fornisci ai tuoi utenti
un motivo per preferirti.

@gioiapassador.comunicazione

Senza strategia

e senza budget °
pubblicitario,’
farti trovare |
puo diventare ,*

- un‘impresa difficile:

| SOCIAL MEDIA
SONO PIENI DI POST
DI OGN| GENERE

passador. comunicazione

GUIDE “COME FARE PER"

Crea contenuti utili

per i tuoi clienti. \

METTITI IN GIOCO

Intrattieni i tuoi clienti.

L

@gioiapassador.comunicazione

IL LOGO

E UN’AZIONE

COMUNICATIVA JEEIA:
BEN CHIARO

Con il tuo logo CHI SEI E

comunicherai DOVE VUOI

i tuoi valori, ARRIVARE.

il tuo progetto,
il tuo target.

DEVI PORTI
_ LE GIUSTE
== DOMANDE

“‘__$ e

CONCORRENTI?

“Non ho concorrenti
perché il mio prodotto & il migliore”

“Non ho concorrenti perché sono |'unico
che offre questo servizio”

NON SONO DELLE RISPOSTE

@gioiapassador.comunicazione

QUAL E LA MIA _
FILOSOFIA?

Quali sono

i miei valori?
Quali sono

i miei obiettivi?

Cosa mi distingue L j
dalla concorrenza?

/
@giolapassador.comig

CHI E ILMIO
PUBBLICO?

Chi sono

i miei clienti?

Di cosa hanno bisogno?
Come si informano?
Attraverso quali mezzi?

PIANO
EDITORIALE

Postare

quello che ti viene

in mente al momento,
non & una strategia.

Tl SERVE UN PIANO

—F

SPONSORIZZAZIONE

Che non significa

cliccare sul link
A ™

Metti in evi'enza il post
.

Non ti permette di scegliere

I'OBIETTIVO della tua campagna

che & solo una delle cose cruciali
per la sua EFFICACIA.

Inoltre, i Pubblici Personalizzati
sono uno strumento prezioso.

@gioiapassador.comunicazione



SOCIAL MEDIA MARKETING

FONDENTERONCADE
FONDENTE IL TARGET DI RIFERIMENTO LOCALIZZAZIONE
Bar/past|coer|a ml centra_ ] Posta  Eventl  Gestis.. Natifiche Altra DEL PUBBLICO DELLA PAGINA
Account Facebook: fondenteroncade L’obiettivo & quello di ampliare la base
degli utenti che seguono la pagina e il s
pubblicazione periodica dei contenuti, () Travisa, Vaneto 735
gestione sponsorizzazion Fondente Si tratta di un’impresa locale che individua il _
con Facebook Business Manager. m suo target cliente localmente: Roncade, Venato a5
Recenson - - persone che lavorano o abitano nel raggio N e Nt o
Folo sk Mipiace 3 Segul | b Condivii oo+ . . . . . ezia, var 29
GESTIONE DA LUGLIO 2018 - — di pochi chilometri dal locale che si trova a
A DICEMBRE 2022 video Crea @iindirstta 2 Evento @ Offerta f“o";“:’: ;‘:’““’“ Roncade (TV) Casale sul Sia, Vensto BO
i @ Diventa quindi fondamentale espandere la S DEnS N Flere A o
i fa (et (W cerchia di utenti geograficamente localizzati . -
| promuoni | . . Meolo, Venato 57
e N nella zona, in modo da raggiungere
G e potenziali clienti della pasticceria. Silea. Varlo
e o Monastier di Traviso, V... 47
g5, INtiaa usares P p——— = De Jesalo, Vensto £l
- Susegana ° San Biagio di Callatta, .. 26
@ Odarzo, Venato 25
o o ':fAn noh Torino, Piamonie 25
. Venetd
Spresiano 0dérzo Motta di T :
RISULTATI OTTENUTI 6 Livenza e a
9 Conegliano, Venato 3
10/7/2018 L - o San Stin
SITUAZIONE INIZIALE PERIODO DI RIFERIMENTO ancenigo ANl piavg diLivend | poganone, Friss-vene.
Assenza di un piano editoriale 28 giorni, dal 13/6 al 10/7 Ponzano SR53 |
Assenza di uno stile comunicativo 9 = o Tormed Quarto d'Alting, Venata 8
ANNO 2018 ANNO 2019 ANNO 2020 PAS TreViso 9 9 o\ A T .
OBIETTIVO (situazione iniziale) = # MorVistier —§ Riawﬁ\ )
Ampliare la base degli utenti Utenti coinvolti Utenti coinvolti Utenti coinvolt 9 = 9 di Tregm Sar°on 3 Mantebelluna, Veneto 15
che seguono la pagina e il loro St comvott =i conVort ot comvort A O o R di Flave
coinvolgimento. sulla pagina sulla pagina sulla pagina NS 7\ Erard Ve .
212 679 798 Casale Sul ao LT
Copertura totale Copertura totale Copertura totale a0 €70 Eracleg st il Pl Monewr 4
3.561 8.756 8.671 B
Mod¥ano  a
Tasso di Tasso di Tasso di Veneto 9
coinvolgimento coinvolgimento coinvolgimento ESS Fas7) (SS14. Jesolo
5,95% 7,75% 9,20% 'y
Lido di Jesolo
“Mi Piace” pagina “Mi Piace” pagina “Mi Piace” pagina
al 10/7/2018 al 10/7/2019 al 10/7/2020 Cavallino
1.371 1.762 2.494 [A57 ) e
+29% +41% SRt S Ca' Savio
Venezia




SOCIAL MEDIA MARKETING

FONDENTERONCADE

Fondente s
Pubblicato da PostPickr [7]- 31 luglio - G

Anche detto "marzuddu” perché matura in marzo, il mandarino tardivo
di Ciaculli viene coltivato a Ciaculli, una frazione di Palermo.

Si tratta di una varieta specifica di guesto territorio, non & realizzato da
innesti 0 da operazioni di ingegneria genetica.

La sua produzione, & limitata a circa 200 ettari facenti capo a piccoli
proprietari riuniti in un consorzio.... Altro...

& Autore

Fondente

Caffetteria

Scopri di pid

D% 252

Fondente
Caffetteria

O a7

- . Simpatiche queste pillole di storia della
pasticceria,continuate con altre narrazioni? &

Mi piace - Rispondi - Invia messaggio - 17 s

Fondente Certamente Angela! ==

Mi piace - Rispondi - Commento di Gioia Passador [?]- 17 s

Commenti: 12 Condivisioni: 11

PIANO EDITORIALE

Tipologie di post:

- contenuti utili

- presentazione prodotti

- comunicazione valori/vision
- citazioni

Contenuti fotografici:

- 80% pasticceria stagionale fresca

- 10% interni del locale/prodotti confezionati
- 10% piatti salati/rinfreschi/aperitivi

L

Fondente si trova presso Roncade.
Pubblicato da PostPickr [7]- 23 gennaio - &

ittelle di Carnevale nascono a Venezia attorno al X1l secolo.
nariamente venivano prodotte solo dai "fritcleri®, che nel '600
larono a costituire una vera e propria associazione di categoria
do vita alla figura ufficiale del "cuoco di frittelle”
denteroncade #pasticceria

"

Scopri di pit

Commenti: 11 Condivisioni: 51

Fondente si trova presso Roncade.
Pubblicato da PostPickr - 16 gennaio -

Immaginate una sfoglia dall'irresistibile friabilita, tante lamelle croccanti
che si sbriciclanc al primo merso, ma subito dopo arriva prepotente la
vaniglia e il gusto morbido della crema... come si fa a resistere?
#fondenteroncade #pasticceria

L

Fondente "
Pubblicato da PostPickr |7]- 2 ottobre alle are 18:30 -

L'arte della pasticceria @ una disciplina che richiede precisione e
metodo, ma soprattutto amore e passione per il proprio lavoro.

La creativita si nutre con la curiosita, si sperimenta, si inventa, ma con
una solida conoscenza del mestiere e usando prodotti di alta qualita.

Questa & la filosofia di Fondente che cerchiamo di comunicare con le
nostre creazioni. @ ... Altro._.

Fondente

Caffetteria

Scopri di pid
Ot 153

Fondente |
Pubblicato da PostPickr - 28 luglio - &

| dolci in tavola sono come | concerti barocchi nella storia della musica:
un'arte sottile.
{Isabel Allende)

Commenti: 10 Condivisioni: 8

#fondenteroncade #pasticceria #cheesecaketime

] /‘ - /
CAGEAE

Indicazioni stradali

" Fondente

Caffettaria

Commenti: 4 Condivisioni: 7

Q14

" At
/-{?( e

Fondente
Caffetteria

Indicazioni stradali

Q180

Commenti: @ Condivisloni: 8




SOCIAL MEDIA MARKETING

MARINADICORTELLAZZO

MARINA DI CORTELLAZZO
Agenzia immobiliare
Account Facebook: agenziamarinadicortellazzo

Gestione pagina, moderazione commenti,
pubblicazione periodica dei contenuti,
gestione sponsorizzazioni

con Facebook Business Manager.

GESTIONE DA MARZO 2020
A GENNAIO 2021

1/3/2020

SITUAZIONE INIZIALE
Assenza di un piano editoriale
Assenza di uno stile comunicativo

OBIETTIVO

Ampliare la base degli utenti
che seguono la pagina e il loro
coinvolgimento.

FB = Pagine Cerca su Business Manager a m Match Point Swdiosne v 15 &% @

Pagina Centro..ll Posta  Notifiche @  Insights  Strum.. Altro + Modifi... Impostazioni Assistenza «

Hai nuovi strumenti da contigurare
Hal ottenuto I'approvazione per uno a pill strumenti per |a fone. Accadia della
per la configurazione.

Marina di
Cortellazzo

@agenziamarinadicortell
azza

Home
Informazioni
Servizi
Recensioni
Foto | ] b5 2 ) :
Video
Eventi
Community — _
crea Qiindiretta [ Evento ) Offerta TR ERnmm T ieR
Post 5.0 % d
® Lavoro

Visita il Centro inserzioni Seriviun post

[ Fotojvideo (@) Ricevi mess... & Stato d'anim...

1bozza Informazioni MARINA DI CORTELLAZZO
Modificato Sabato 22 agosto 2020 alle are 18:04. Vedi la bozza,

QOur Story

= i residence di Marina di Cortellazzo si
@ AV affaccia sulla sponda destra del fiume

i Piave ed ¢ il luoge ..
Metti in evidenza un post di Raggiungi le persone nelle o

Instagram vicinanze Altro
ngi pit ps Imposta la tua posiziana & raggi
reazioni, commenti & condvisioni i clienti nella tua zona

Suggerimenti per le Pagine

RISULTATI OTTENUTI

PERIODO DI RIFERIMENTO

28 giorni, dal 9/8 al 5/9

ANNO 2019 ANNO 2020
Utenti coinvolti Utenti coinvolti
sulla pagina sulla pagina
1.814 2.840
Copertura totale Copertura totale
20.770 28.313

Tasso di Tasso di
coinvolgimento coinvolgimento
8,73% 10,03%

“Mi Piace” sulla pagina  “Mi Piace” sulla pagina
all’1/3/2020 al 30/9/2020
851 1.319 +55%

Marina di Cortellazzo o
X Pubblicato da PostPickr . 4 agosto - G
#marinadicartellazzo
Un residence immerso nella natura di Cortellazzo.
I nostri bungalow sono freschi e accoglienti, dotati di ogni comfort.
Angolo cottura e stoviglie, frigorifero, aria condizionata, bagno doccia
privato, divano e un grazioso terrazzo in cui godersi i migliori momenti
di relax.

#cortellazzo #jesolo #italia

[ nestii bu,.ng aleut
#marinadicortellazzg
i

Marina di Cortellazzo Scopri di pit

Affitti case vacanze

a m Commenti: 5§ Condivisioni: 8

PIANO EDITORIALE

Tipologie di post:

- presentazione bungalow/villaggio

- posti da visitare raggiungibili in giornata
- comunicazione valori/vision

- citazioni

Marina di Cortellazzo e
Pubblicato da PostPickr - 26 maggio - @
Nell'attesa... #viaggioconlamente

Come cambiera il nostro modo di vivere la vacanza?

Potrebbe essere l'occasione di scoprire I'ltalia meno nota e meno
affollata privilegiando le attivita all'aria aperta e il turismo lento.
Viaggeremo nel breve-medio raggio senza spostarci troppo, potremmo
scoprire un modo di viaggiare piu rilassante.

Cerchiamo sempre di scoprire il lato positivo perché siamo sicure che,
dopo l'inverno, le rose torneranno a sbocciare.

#marinadicortellazzo #cortellazzo #jesolo #italia

oS 5~ ; .

,;(Hr{“f'\q o

a 180 Commenti: § Condivisioni: 5




CONTENT MARKETING

MATCHPOINTSTUDIO

Match Point Studio
10 settembre 2020 - &

DATA NEVER SLEEPS, cosa accade online in un minuto?
E incredibile pensare a quante attivita si sviluppano online in un solo
minuto in tutto il mondo.

Leggi l'articolo completo L2
https:/fwww.matchpointstudio.it/data-never-sleeps-cosa-acc.../...
Altro...

oni che gene

e utentl e consumatori

DATA NEVER SLEEPS

347.222

STORIE DI INSTAGRAM
in 1 minuto

DATA NEVER SLEEPS

Match Point Studio e
5 pttobre 2020 - &

Facebook sta rimuovendo il limite sulla quantita di testo nelle
immagini delle inserzioni!

Leggi l'articolo completo ()
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DATA NEVER SLEEPS

2.704

INSTALLAZIONI
DI TIKTOK
in 1 minuto

DATA NEVER SLEEPS

FACEBOOK RIMUOVE IL LIMITE

SULLA QUANTITA DI TESTO
NELLE IMMAGINI DELLE INSERZIONI

=t Finalmente puoi
. dimenticare l'alert

= “le immagini che
contengone troppo
testo potrebbero non
essere pubblicate”

347.222

STORIE DI INSTAGRAM
pubblicate in 1T minuto

DATA NEVER SLEEPS

6.659

SPEDIZIONI
AMAZON
in 1T minuto

DATA NEVER SLEEPS

DIRETTAMENTE DALLA FONTE:
INFORMAZIONI SUL TESTO NELLE
IMMAGINI DELLE INSERZIONI

“ti invitiamo a prediligere un
testo breve, chiaro e conciso
per trasmettere il tuo
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FONTE; FACEBQOKCOM

-

% LA RESTRIZIONE

DEL <20%
DIVENTA UN INVITO
A PREDILIGERE
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ARTICOLI BLOG

Piano editoriale contenuti
Scrittura e impaginazione
degli articoli del blog in
ottica SEO

Realizzazione contenuti per i
social media

| DATI SONO LA CHIAVE

LE PERSONE CHE TI

PER POTER CREARE
DELLE RELAZIONI
DI VALORE.

DATA NEVER SLEEPS




WEB

WWW.FONDENTERONCADE.IT
Pasticceria
Sito web

FONDENTE, QUANDO LA BELLEZZA
INCONTRA LA PASSIONE

Ideazione concept creativo, realizzazione sito web
Wordpress basato su template responsive,
adattamento template tramite CSS,

creazione contenuti.

I l La bellez2a tngono

»
|

‘ I nostro lato dolce
e

La bellezza méondra la passione

HOSTRA VISIONE

Il design incontra.le persgne

ILNOSTRONLOCALE
A

Sito web
versione mobile

Le nostre proposte

salate

. Chatta con Fondente




WEB

WWW.MARINADICORTELLAZZO.IT
Agenzia immobiliare
Sito web

Realizzazione sito web Wordpress basato
su template responsive,
adattamento template tramite CSS.

Sito web
versione mobile

SUPERIOR 44

DETTAGL)

ol

SUPERIOR 36

Chatta con Marina di Cortellazzo o

| NOSTRI BUNGALOW

PISCIRA

[

ARIA CONDIZICNATA

Presente inmnrii burgaios,

PARCHEGEN ERATUITD

1 0980 a0 € BUEACH,

ARIMALL AMMESS!

Porta f bun amica a quating rampe!

INOSTRI BUNGALOW

SUPERIOR 36

CLASSIC3

(A1 UN ICCHEATA & TUTTE LE TIPOLOGIE DI BUNGALOW CHE ABEMAND A

DISPOSITIONE

U ot e

st i Cartillaczzy Jesods residen

UN 0ASI IMMEHS.Q NEL VERI]E

ANIMALI AMMESSE

MARINA DI CORTELLAZZO

WEB

OGNI PROGETTO INIZIA CON UN CAFFE

Ideazione concept creativo, realizzazione sito web
Wordpress basato su template responsive,
adattamento template tramite CSS,

creazione contenuti.

Sito web
versione mobile

MATCH
POINT
STUDIO

IL SOCIAL MEDIA MANAGER

Hhorm = 5-1al bhect Maages

Stai davvero
comunicando sui
social?

WWW.MATCHPOINTSTUDIO.IT
Agenzia di comunicazione
Sito web

SE VUOI COMUMICARE, AFFIDATI A

UM SOCIAL MEDIA MANACER, SE

¥UOI SOLD PUBBLICARE DEI POST,

ALLORA PUG FARLD CHIUNQUE M

A

Cosa fa il Social Media
Manager?

tempo nall secial della tua agien

smmmzrmlmmenmi

Mmltkﬂhlldﬂkmmoﬁ
ottimizzare la sirategia

|1 creazicne di creativitd e immagini per il post
eon competenze grahche & fotografiche oo

+« serittura di post sul blog con
competerze basilar di SEQ

@

MATCH
POINT
STUDIO

Facebook sta rlmuovendo il
limite sulla quantita di testo
nelle immagini delle
inserzioni

Data never sleeps, cosa
accade online in un minuto?

Facebook fornisce modelli
gia pronti per i post per
aiutare le aziende a
comunicare con i propri
clienti durante l'emergenza
Covid-19

MATCH

\I7 eoinr

STUDIO

Ogni prc

inizia con un C:mcra

Match Poin

tudio nasce con l'obiettivg e @i baketings Sochlbladlach fada a3 ssperions
di aiutare le piccole e medie imprese a st ; i

comunicare. Parliamo di social media e
web marketing, ma anche di formazione =
per il mondo digital

++ plares etHeriabe | ocislmarirting

tuoi prodotti sono
importanti
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CATALOGHI E BROCHURE

Forme C ‘

: Christophe Pillet

\"

AVMAZZEGA
Produttore di punti luce in vetro
Catalogo novita, 32 pagine

|deazione layout grafico
e impaginazione.

Argo Frou Frou

er: Marturano & Franzin Designer: Gordon Guillaumier

40
[Emm—
®
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~
@
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— ey, — ==
A —
j i TE  Lampada da terra con vetro lavorato a mano 4]
Struttura: base cromo, stelo verniciato nero

Lampada da comodino in vetro soffiato OOm Applique in vetro soffiato AP 1099 Colore vetro: cristallo

Struttura: metallo verniciato grigio grafite Struttura: metallo verniciato bianco Paralume: metallo verniciato nero, interno bianco
Colore diffusore: bianco striato Golore diffusore: bianco, bianco striato, rosso striato

Floor lamp with hand-crafted glass
Blown glass wall lamp Frame: chromed metal base, black painted stem
Frame: white painted metal Glass color: crystal
Glass diffuser color: white, striped white, striped red Shade: black painted metal, white inside
§ Energy saving e« 1E27 xmax 100W 230V Classe Il Classe| 3 E14xmax60W 230V <O @ Energy saving

05




CATALOGHI E BROCHURE

AVMAZZEGA
Produttore di punti luce in vetro
Catalogo generale, 384 pagine

: ldeazione layout grafico,
. impaginazione, fotomontaggio.

Indice / index

MIRROR ».11

[t] pe

o
L
7]
1721
<
(&

Clew
LILLIPUT . 161

Contemporaneo

Design

ransparent mittor

DESIGNERS

AAVMazzega accompagna I'evolversi del gusto dell'abitare con una ragionata attenzione al mondo
del design e della sperimentazione formale: numerosi designers collaborano con AVMazzega
ativando competenze e relazioni che sono allorigine di oggetti entrati nella storia del vetro
moderno; tra gli altri, Christophe Pillet, Michele DeLucchi, Jean Marie Massaud, Paolo Piva, Anki
Gneib, Gordon Guillaumier e Nigel Coates.

AVMazzega attentively follows changes in lifestiles and trends and is thus sensitive to design and
fomal experimentation: many designers have cooperated with AVMazzega, and this expertise
and committment have resulted in items that have become part of the history of modern glass.
AAmong the others: Christophe Pillet, Michele DeLucchi, Jean Marie Massaud, Paolo Piva, Anki
Gneib, Gordon Guillaumier and Nigel Coates.

___MIER

M&M

Collezione di lampade in vetro soffiato lavorato a mano. ~ STRUTTURA/ FRAME ‘COLORE DEL CAVO ELETTRICO IN TESSUTO
Collection of blown giass lamps. cromo lucido FABRIC CORD COLOUR
polished chrome plated metal  rosso  red (versione specchiata / with miror inish)
bianco / white (versione bianco seta / with sik white)

(COLORE DIFFUSORE / GLASS DIFFUSER COLOR

[N stlo resparene specsisto bianco seta
ransparent mirror sikwhite

2kg/441bs 15kg/331bs

VS E T

E27 =D Gy
1 max 100W 230V 1 x max 40W 230V
Classe Il

803151 803149 803150
22kg /49 lbs 25kg /55 lbs 15kg/331bs

e e
oen o1t
S Sun
E27 «O Gy B
sow 1 xmax 100W 230V 1 x max 40W 230V
8n Classe Il Classe Il

ouan
Ouskn
E27 =0
1 x max 150W 230V
Classe Il
MIRROR
16 503150

W=

ransparent mittor

MODERNI




CATALOGHI E BROCHURE

ENTE BILATERALE
VENETO, FRIULI VENEZIA GIULIA
Ente bilaterale

2000+ 1172h

lavoratori 3 .
di formazione

1000+
968h imprese
di consulenza

LR

ENTE BiLATERALE VENETO F.V.G.

crescita, sviluppo,
miglioramento delle condizioni
di vita e di lavoro

S T

Cos’e
I’Ente Bilaterale
Veneto F.V.G.

L'Ente Bilaterale Veneto F.V.G. &
I'ente bilaterale inter-regionale dei
Commercio e Servizi e del Turismo
del Veneto e del Friuli Venezia Giulia
previsto dal Contratto Collettivo
Nazionale del Lavoro.

Eun’associazionesenzascopodilucro
costituita nel 1996 pariteticamente da
CONFESERCENTI Regionale e dalle
federazioni regionali del commercio
e del turismo delle Orgazzazioni

EBv~

ENTE BILATERALE VENETO F.V.G.

L'Ente Bilaterale Veneto F.V.G. ha
come scopo principale la promozione
e la gestione a livello regionale delle
intese tra le parti costituenti in favore
di una maggiore concertazione tra
le rappresentanze sindacali delle
imprese e dei lavoratori, in un’ottica
di miglioramento delle condizioni
di vita e di lavoro dei dipendenti del
terziario e di crescita e sviluppo delle
imprese del commercio, del turismo e
dei servizi.

Brochure di presentazione, 24 pagine

Sindacali del lavoratori: Filscam-Cgil,
Fisascat-Cisl e UilTucs-Uil.

abbiamo

i numeri giusti
per sostenere
la tua crescita

Servizi alla persona

Servizi all'impresa
Consulenti del lavoro
Formazione e informazione
Innovazione e servizi on line

ABBIAMO | NUMERI GIUSTI
PER SOSTENERE LA TUA CRESCITA

o B == o

VVVVYV

|deazione concept comunicativo
e layout grafico, impaginazione.

DE ROSSI
Produttore di lenti oftalmiche
Schede tecniche prodotti, 214 schede

PRO-TECH 1.500 PRO-TECH 1.500 TransitiGns

Lente progressiva organica fotocromatica grigio/marrone

PRO-TECH 1.530 TRIVEX

Lente progressiva organica a medio indice indurita

Lente progressiva organica standard

|deazione layout grafico

CARATTERISTICHE

DATI TECNICI

Indice di Rifrazione: 1.499

* Lente progressiva organica con intermedio dinamico.
 Ideale per primi presbiti, offre una buona visione
nell'area lontano/intermedio, pur garantendo una funzio-
nale area di lettura.

TRATTAMENTI ESEGUIBILI

 Trattamento Antigraffio
 Trattamento Superstrato
* Antiriflesso Elite2

* Colorazione da tabella

* Specchiatura

71 LENTI DI COSTRUZIONE

Peso specifico (g/cm?): 1.32

Numero di Abbe: 62.3
Taglio U.V. (nm): 360

Fornibilita

@75 sf + cyl da somma - 8,00 a +6,50

addizione da 0,75 a 3,50

<& H min montaggio 21 mm

PREZZI DI RICETTA

SFERICHE/TORICHE BIANCHE

@ tutti
Cod. S. 37P00B

€ 100,00

SFERICHE/TORICHE ANTIGRAFFIO

@ tutti
Cod. S. 43P50H

€ 115,00

SFERICHE/TORICHE ANTIRIFLESSO

@ tutti € 130,00
Cod. S. 53P00OM

SFERICHE/TORICHE ELITE2

@ tutti € 140,00

Cod. S. 57P0OE

DA

Derossi

CARATTERISTICHE

* lente progressiva organica fotocromatica grigio/
marrone dal design di moderna concezione.
 Confortevole e di facile adattamento, & indicata
a tutti i soggetti presbiti che desiderano una lente
estremamente versatile e dalle buone prestazioni.

* Fornita di serie con trattamento antigraffio su
entrambe le superfici.

ATTENZIONE

* Con temperature elevate ed all'interno di autoveicoli
le lenti Transitions possono subire riduzioni del massi-
mo assorbimento raggiungibile.

TRATTAMENTI ESEGUIBILI

* Trattamento Superstrato
* Antiriflesso Elite2

72  LENTI DI COSTRUZIONE

DATI TECNICI

Indice di Rifrazione: 1.501

Peso specifico (g/cm®): 1.28
Numero di Abbe: 59

Taglio U.V. (nm): 400

Fornibilita

@75 sf + cyl da somma - 8,00 a +6,50

addizione da 1,00 a 3,50
@33y H min montaggio 21 mm

PREZZI DI RICETTA

SFERICHE/TORICHE ANTIGRAFFIO

@ tutti € 180,00
Cod. S. 80POOH

SFERICHE/TORICHE ANTIRIFLESSO

@ tutti € 210,00
Cod. S. 96POOM

SFERICHE/TORICHE ELITE2

@ tutti € 220,00
Cod. S. 100POOE

DA

Derossi

CARATTERISTICHE

* Lente progressiva organica a medio indice realizzata
con nuovissima resina TVX.

* Leggera e sottile, dal design di moderna concezione,
¢ ideale per tutti i soggetti presbiti che desiderano una
lente estremamente confortevole e di facile adatta-
mento, sicura e resistente agli urti e agli impatti.

* Fornita di serie con trattamento antigraffio su en-
trambe le superfici.

MONTAGGIO

* La molatura Trivex richiede disco particolare con ap-
posito programma. Per la foratura si raccomandano
punte o frese specifiche, a basso numero di giri, ridu-
cendo al minimo la pressione al foro.

TRATTAMENTI ESEGUIBILI

 Trattamento Superstrato
* Antiriflesso Elite2

73  LENTI DI COSTRUZIONE

DATI TECNICI

Indice di Rifrazione: 1.530

Peso specifico (g/cm®): 1.11
Numero di Abbe: 43

Taglio U.V. (nm): 395

Fornibilita

@75 sf + cyl da somma - 6,00 a +6,00

addizione da 1,00 a 3,50
@3 H min montaggio 21 mm

PREZZI DI RICETTA

SFERICHE/TORICHE ANTIGRAFFIO

@ tutti € 190,00
Cod. S. 85P00H

SFERICHE/TORICHE ANTIRIFLESSO

@ tutti € 220,00
Cod. S. 101POOM

SFERICHE/TORICHE ELITE2

@ tutti € 230,00
Cod. S. 105POOE

DA

Derossi

e impaginazione.
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CATALOGHI E BROCHURE

Non sempre & possibile emettere

Ogm bocca

€& unica e inimitabile,

come il proprietario.

Con le informazioni cliniche e

Il progetio di lavoro & il momento pid

una diagnosi con la sola tadiografiche, il medico sard in mpegnaiivo, perché si analizza i

ispezione del cavo orale e in grado di emettere una diagnosi una caso con afienzione e si fracciano le

assenza di approfondimenti progros ed un piano di cura con le linee guida terapeutiche, individuando

diagnostici alternative terapeutiche tempi, tecniche, fasi di cura, durata
& tipo delle prestazioni idonee olla
Parte del dente non & né visibile né risoluzione del caso.
ispezionabile perché & racchiuso
nelle strutiure ossee ricoperte dai

SORRISO SALUTE

tessuti molli. Servono radiografie e

Clinica odontoiatrica
Brochure, 24 pagine

|deazione layout grafico
e impaginazione.

ODONTOIATRIA

masticatorio.

a volie anche improne delle quali
si sviluppono modell in gesso che

riproducono fedelmente I'apparato
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KOMPAS
Tour operator

30) www.kompas.it

Istria | Croazia | UMAG

UMAG

| Istria | Croazia

www.kompas.it (31

PROGRAMMI BENESSERE HOTEL SOL AUROI

Hotel Sol Aurora

GIUDIZIO KOMPAS e e 0 @

PROGRAMMI BENESSERE

B FROGRAMMA TERMALE PER 51 X
Cataloghi e o Lo -
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e impaginazione.

Hotet SOL AURORA * * * *

POSIZIONE
Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adii-
sici e, sed eiusmod tempor incidunt ut labore
et dolore magna aiqua. Ut enim ad mirim ve-
riam, quis nostrud exerctation ulamco labors
risiut aliuid ex ea commodi consequat. Quis
aule iure reprehendert in voluptate veit esse

SERVIZI
Lorem ipsum dolo st amet, consectetur adipi-
sici elt, sed eiusmod tempor incidunt ut labore.
et dolore magna aligua. Ut enim ad minim ve-
niam, quis nostrud exercitaton ullamco laboris
nisi ut alguid ex ea commod consequat. Quis.

GIUDIZIO KOMPAS s e e
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CATALOGHI E BROCHURE

BIRRIFICIO DEL DOGE
Birrificio artigianale
Brochure

ldeazione concept comunicativo
e layout grafico, impaginazione.

Assistenza/styling set fotografico,
fotoritocco.

id i}

COMUNICARE LE PROPRIE ORIGINI
per narrare la propria storia e aprirsi al pubblico.

L'importanza della fotografia del prodotto
versato nel bicchiere che permette di
aprezzarne il colore, una delle caratteristiche
peculiari del prodotto.

Le prime cotte del 2008,
con un impianto artigianale
e casalingo, segnano la
partenza di un viaggio che
vede come prima tappa,
nel 2013, la costruzione e
l'avviamento del Birrificio
del Doge.

LA PASSIONE...

‘
é lingrediente segreto che trasforma
un progetto in una storia di successo.

La nostra birra viene
prodotta con il
particolare metodo della
fermentazione isobarica

e poi lagerizzata; i

lieviti quindi decantano
naturalmente e si separano
da una birra che risultera,
infine, piti piacevole,
rotonda e limpida.

BIRRIFICIO DEL DOGE

La produzione del
Birrificio del Doge si
avvale di materie prime
selezionate da fornitori
specializzati e leader del
settore, che vengono poi
combinate con la nostra
acqua di fonte, secondo
linterpretazione delle
ricette tradizionali e larte
del nostro birraio.

ALE ¢ LAGER...

birre ad alta e bassa fermentazione.
Differenti nel processo di lavorazione
e riconoscibili al palato.

La fermentazione a bassa
temperatura permette la
realizzazione di un prodotto
in cui gli aromi dei lieviti
stessi sono delicati e non
persistenti sul palato,
mentre prevalgono le note
aromatiche di malto e
luppolo. La scelta di queste
due materie prime, sono di
altissima qualita.

L'ANIMA...

non si pud nascondere quand’é cosi forte,
la si deve esaltare.

L STRONG @
i ALE

La schiuma cremosa poggia su una
birra di un biondo opalescente che
FORMATI DISPONIBILI: regala profumi freschi di spezie e
agrumi.
In bocca, il corpo dolce, leggero e

bilanciato ci accarezza con note
d’arancia e coriandolo per lasciarci
20
1 poi con un ricordo di pepe bianco.

INGREDIENTI

Acqua di sorgente, malto d’orzo

e di frumento, fiocchi d’avena,
scorza d'arancia, coriandolo, pepe,
luppolo, lievito.

La Nostra Birra nasce da
frutti della terra selezionati
e da acqua di fonte
autoctona, ma la cultura di
Venezia e larte del Made
in Italy sono la sua anima
e garantire un prodotto

di prima qualita la sua
vocazione.
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Zero Branco & immersa
nelle distese fertili

della Pianura Padana
contraddistinta da
suggestivi scenari rurali,
spesso bagnati da corsi
d’acqua. Proprio qui nasce
il fiume Zero che scorre
armonioso disegnando
la piazza del piccolo
Comune.

WEIZEN @

La schiuma cremosa poggia su una
birra di un biondo opalescente che
regala profumi freschi di spezie e
agrumi.

In bocca, il corpo dolce, leggero e
bilanciato ci accarezza con note
d’arancia e coriandolo per lasciarci
poi con un ricordo di pepe bianco.

INGREDIENTI

Acqua di sorgente, malto d’orzo

e di frumento, fiocchi d’avena,
scorza d'arancia, coriandolo, pepe,
luppolo, lievito.

La schiuma cremosa poggia su una
birra di un biondo opalescente che
regala profumi freschi di spezie e
agrumi.

In bocca, il corpo dolce, leggero e
bilanciato ci accarezza con note
d’arancia e coriandolo per lasciarci
poi con un ricordo di pepe bianco.

INGREDIENTI

Acqua di sorgente, malto d’orzo

e di frumento, fiocchi d’avena,
scorza d'arancia, coriandolo, pepe,
luppolo, lievito.

Innamorati della natura

€ dei prodotti che essa
regala, i fratelli Giuman e
lamico birraio Federico
Casarin, si tuffano in quel
liquido che da millenni
accompagna l'esistenza
delluomo.




PIEGHEVOLE

PIEGHE SCALATE SU FRONTE E RETRO
per permettere di leggere a prima vista
le aree tematiche della convenzione

ASSOCIAZIONE ARTIGIANI

E PICCOLE IMPRESE CGIA MESTRE
Associazione di categoria

Pieghevole tesseramento

ISCRIVITI
PER SOSTENERE LA TUA IMPRESA

|deazione concept comunicativo
. e layout grafico, impaginazione.
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LOCANDINE

NECCHI
Produttore di macchine per cucire
Presentazione corso di fotografia con il cellulare

|deazione layout grafico,
realizzazione fotomontaggio.

neccHi

COMMERCIO E CITTA - Progetti per la rigenerazione del centro

Locandina evento

|deazione layout grafico.

©

COMMERCIO =

CITTA

dall’1 al 6
settembre
2014

San Dona
di Piave (VE)

1UAV Summer school incontrera i cittadini:

mercoled 3
settembre

ore 20.30
P.zza Indipendenza

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies nec,
pellentesque eu, pretium quis, sem.

sabato 6

settembre

ore 10.30
P.zza Indipendenza

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies nec,
pellentesque eu, pretium quis, sem.
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Progetti
per la rigenerazione
del centro

@D studenti,
G di diverse

Universita italiane,

D giorni,

ore al giorno.

Studieranno la nostra citta e
proporranno nuovi progetti per
la rigenerazione del centro.

Si tratta dell'originale formula “summer
school” organizzata dal dipartimento di
progettazione e pianificazione in
ambienti complessi del Comune di San
Dona di Piave, dall'Universita IUAV di
Venezia e da Confesercenti.

Gli studenti vivranno a San Dona di Piave per
una settimana e studieranno il suo centro
storico affrontando, in una serie di laboratori, le
relazioni complesse tra commercio e
tessuto urbano.

Una scuola che consentira agli studenti di
conoscere “sul campo”, sotto la guida di
esperti, le dinamiche del commercio e il ruolo
che queste aftivita economiche possono
svolgere nell'ambito di articolati processi di
valorizzazione dei luoghi urbani centrali.

La Summer School non sara tuttavia solo un
luogo di studio, ma, grazie a una relazione
continua con il territorio e le persone che vi
operano, offrira alla citta un nuovo modo
di dialogare insieme sul proprio futuro.

CITTA DI SAN DONA DI PIAVE =

(ECONFESERCENTI
DIPARTIMENTO <F venezn
DI PROGETTAZIONE

E PIANIFICAZIONE i
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T  universiTA CITTA DI SAN DONA DI PIAVE £
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--- | g, DI PROGETIAZONE .
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Commercio e

1-6 settembre 2014

San Dona di Piave (VE)

Citta

Trenta studenti, docenti di diverse Universita italiane, sette
giorni, ventiquattro ore al giorno. Studieranno la nostra citta e
proporranno nuovi progetti per la rigenerazione del centro.

Si tratta delloriginale formula “summer
school” organizzata dal dipartimento di
progettazione e pianificazione in
ambienti complessi del Comune di San
Dona di Piave, dall' Universita IUAV di
Venezia e da Confesercenti.

Gli studenti vivranno a San Dona di
Piave per una settimana e studieranno il
suo centro storico affrontando, in una
serie di laboratori, le relazioni
complesse tra commercio e tessuto
urbano.

UNHE

Una scuola che consentira agli studenti
di conoscere “sul campo’, sotto la guida
di esperti, le dinamiche del commercio e
il ruolo che queste attivita economiche
possono  svolgere  nellambito  di
articolati processi di valorizzazione dei
luoghi urbani centrali.

La Summer School non sara tuttavia
solo un luogo di studio, ma, grazie a una
relazione continua con il territorio e le
persone che vi operano, offrird alla
citta un nuovo modo di dialogare
insieme sul proprio futuro.

TUAV Summer School incontrera i cittadini:

mercoledi 3

settembre

ore 20.30
Pzza Indipendenza

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim.

sabato 6

settembre

ore 10.30
Pzza Indipendenza

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim.




RIVISTE WEB

BEGGIO ELETTRONICA
Negozio di elettrodomestici

ZERO STRESS
ASSOCIAZIONE ARTIGIANI E PICCOLE IMPRESE CGIA MESTRE
Associazione di categoria |deazione concept comunicativo
Rivista per gli associati e layout grafico sito web.

|deazione layout grafico.
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| —Jdigital home lifestyle HOME CHI SIAMO PRODOTTI SERVIZI DOVE SIAMO

Tutto
impresa

www.cgiamesire.com

Z E R O ST R E S S LASCIA FARE A NOI...

Personale competente
SCEGLI, AL RESTO CI PENSIAMO NOI
o - \
I P 3 b consegna
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’ ﬁ . > Ritiro dell’usato
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Consulenza

- Installazione

() Tutio |
. meresa

N. 1 GENNAIO 2010

Garanzia

Assistenza

Nel nostro punto vendita troverai una selezionata gamma di prodotti
tra i quali potrai scegliere il piu adatto alle tue esigenze.

MARCHIO MARCHIO MARCHIO MARCHIO

OFFERTE DEL MESE

ASPIRAPOLVERE IMETEC LAVATRICE WHIRLPOOL LCD SAMSUNG MARCHIO MARCHIO MARCHIO MARCHIO

49,90 €139,90 €299,90

MESTRE

Beggio Elettronica snc | Mestre VE | Via Fradeletto 8-10 | T. 041951393 | F. 0415067007 | beggioelettronica@tin.it | P. IVA 03089710275




CALENDARI E AGENDE

ENTE BILATERALE

VENETO, FRIULI VENEZIA GIULIA
Ente bilaterale

Calendario da tavolo

LE MANI

Le mani perché la societa e fatta di persone,
persone che insegnano, persone che creano,
persone che progettano.

www.ebveneto.it T E2 www.ebveneto.it ; \ www.ebveneto.it

E@Eo Ideazione concept comunicativo www.ebfriuli.it www.ebfriuli.it www.ebfriuli.it
e layout grafico, impaginazione.

70 ANNI DI IMPRESE

ASSOCIAZIONE ARTIGIANI E PICCOLE IMPRESE CGIA MESTRE
Associazione di categoria
Copertina agenda

|deazione layout grafico . n

MESTRE

Noi e i nostri servizi
al Tuo servizio.
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LOGHI

MATCH

POINT
STUDIO

MATCH POINT STUDIO
Agenzia di comunicazione

L ROGGHETTO

DELLE

Fatfo g mano

IL ROCCHETTO DELLE IDEE
Creazioni in tessuto

(|
Bellezza /”

8 Benessere J

centro di estetica

BELLEZZA & BENESSERE
Centro estetico

MARGHERA, VIVI LA PIAZZA
Evento

MATTIA MOCC

MATTIA MOCCI
Artista dello spettacolo - illusionista

=
&

Wellness &
Medical Spa

WELNESS & MEDICAL SPA
Spa e medicina estetica

NIMA
Produttore di saponette naturali. ﬂ

IDEAAZIONE
EDITORE

IDEAAZIONE EDITORE
Editore

BSN

BOTTEGHE
STORICHE
NOALE

BOTTEGHE STORICHE NOALE
Associazione di categoria

LA VENEZIANA

CROCHET

LA VENEZIANA CROCHET
Borse fatte a mano con tecnica crochet ﬂ

S4

energy

S4 ENERGY
Fornitore di energia elettrica ﬂ

pAnocchiandB-.com

PINOCCHIANDO.COM
Linea di prodotti e opere d’arte su Pinocchio ﬂ



! GIOIA PASSADOR

graphic design, digital marketing
social media management

T. 3496355900
gicia@gioiapassador.com



